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4b. Sardegcma

Sard|n|aSoundScape e la prima mappatura dei soundscape
del territorio sardo. Il progetto si basa sulla partecipazione di
musicisti, studenti e appassionati che registrano e
condividono sul sito | propri paesaggi sonori.
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soprattutto hanno alla base — e I'ildentita del loro territorio.
La condizione del loro successo e la loro comunita.



Esiste un’identita™
Esiste unidentita m
L’identitéu:_!i Milano st




.ﬁ.
A :;5"' ~ : d |

u her dare ‘u» mu .I_-.‘_.olontarla A Milano
poﬂeb — potrebbe er forZa dov Ipe stare nel
suo contribuire all'id i ilan

rlvelar SUOi SUONi.

A crearla, a consolidar

1



. #seqnaliditalia
Che ne dite? (GPDecaux

== 4 '

Grazie deL vostra atthZiOﬁ@a!Lsﬂta"a

llllllllllllllll

Roberto Peretta, ; Lm‘ﬁﬁﬁ%
roberto. peretta@unlbg |t Qi"

a7 Wal su www.segnaliditaia it

| (Bis == Joeeow BES: IGPDocaux
@ m Y & &8 0 =




